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COME UNIRE AL MEGLIO
LA PASSIONE PER LA
TAVOLA E QUELLA PER
IL MARE? ECCO IL MENU
CHE FULVIO PIERANGE-
LINI, PERSONAL CHEE,
ECONSULENTE.PER"lf 5
~GRUPPO ROCCO FOR-
TE HOTELS, SUGGERI-
SCE PER QUEST’ESTATE ;
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Apprezzare il vino fa parte °
della cultura cinese, ¢
quanto il té. Parola di Jeannie |
Cho Lee. Prima asiatica
a conquistare ii titolo di Master
of Wine, con un biog
‘e due libri spiega agli orientali
come scegliere,
degustare e abbinare rossi,
bianchi e Champagne

DI MASSIMO MORELLO

O BERE. hevo quando-ne ho
voglia ¢ mentre bevo mi piace
chiacchierares. Per Chang. Shing
Kung (poecta del XVII secolo), ¢
una delle nove beatitudini della vita.

Neila letteratura cinese J¢ citazioni sul -
vino e Parte del bere sono numerosissi-'

me. Quasi come sul te. Anche seil vino

di cui parfano i poeti Tang & ricavato

dalla fermentazione del riso.

«Bere alcolici fa parte della cultura.

asiatica. E ispiratorio, artistico. Non
abbiamo una erande cultura dej vino.
Ma abbiamo una grande cultura del
vino di riso», conferma Jeannic Cho
Lee, prima asiatica insignita del titoio
di Master of Wine, la maggiore esper-
ta di abbinamenti tra il cibo, quello
orientale, e il vino, quello d'uva. Da

quest unione, quasi fossero lo yin eo-

vang, i principi opposti € complemen-
tari che compongono il Tao,.il o,
I'Asiz puo divenire laboratorio ¢ ter-
ritorio per una nuova cultura e col-
tura del vino. Cosi sostienc Jeannie,

. che ha PAsia nel Dna: d'origine sud-

coreana; vive 2 Hong Kong e viaggia
tra Cina, Giappone, Corea, Taiwan,
Singapore e Thailandia. <La maniera
migliore per riscoprire la nostra cul-
tura del cibo & tornare indietro nel
tempo: rivivere I'alta cucina, il senso

“della cena di classe. Col vino € piu

facile. Questo ¢ il significato del mio
lavoros. 11 lavoro di Jeannie sta tutto in
un’idea, unespressione, divenuta un
brand: Asian Palate. E il nome del suo
blog (asianpalate.com) e dei suoi libri:
Asian Palate, vincitore del Gourmand
Award, e Mastering Wine for the Asiarn
Palate, uscito a giugno.

Si-potrebbe pensare a Jeannie come
alla reincarnazione di I Ti, dea taoi-
sta-artefice del «vino cineser. Paragone
reso piu facile dall’aspetto di Jeannie,

“affascinante come le dive asiatiche. La

differenza & che 1 Ti fu punita per aver
dato al-genere umano una fonte di ma-
li. Forse perché il vino era una bevan-.
da o troppo elitaria o troppo popolare.

Jeannié;invece, colleziona riconosci-

menti.consulenze, ché hanno resa




Jeannie Cho Lee & lamaggio-
re esperta di abbinamenti
tra vino e cibo orientale, e
la prima asiatica insignita
del titolo di Master of Wine
(assegnato dal londinese In-
stitute of Masters of Wine e
considerato uno dei massimi ;
riconoscimenti di competen- ‘ ik
. zaenologica). Asian Palateé H
‘un po’ il suo marchio di fab- i
brica: & il nome del blog ed . It
éneltitolo dei suoi due libri. E it

e
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uno dei personaggi pit influenti del
“settore. Perché ha-ridefinito il senso
del vino. ‘
. : '«Voglio democratizzare il vino. In sen-
“5 : :  so sociale, culturale. Il vino deve en-

, e, : delle abitudini familiari. Prima, perd,
e ' R devi tonoscerlo e il mercato ti de-
ve permettere di accedere alla cono-

ciso una formazione occidentale, gli
studi a Oxford e Harvard. Le sue
indicazioni funzionano in due sensi:
aiutano gli occidentali a gustare me-
glio la cucina asiatica e gli orientali
ad apprezzare il vino.

trare a far parte dello stile di vita,

scenza». Si avverte quanto abbia in-.

«AIPRODUTTORI DIVIN CCIDENTALI CONSIGLIO DI ORGANIZZARE IN
CINA INCONTRI DI BUS'I NESS E IMMAGINE, METTENDOCI LA FACCIA»

-l problema & che in Asia si man-

giano molte pietanze assieme. Con

molti ingredienti, condimenti, salse,
in genere piccanti, speziate. Il vino -

pud estendere questa gamma di sa-
pori. A condizione di non seguire il
concetto di abbinamento occiden-
tale». Questa la regola base di Jean-
nie. <Molti cercano di accoppiare vino
e cibi. Concettualmente & giusto. Ma
in Asia non & praticabile. Ci vuole
un vino flessibile. Bisogna anche te-
ner conto del tannino, che esaspera
il piccante. Meglio un rosso fruttato
di medio corpo». :

Le indicazioni di Jeannie non sono uti-

UNIONI ESOTICHE

li solo a tavola. Servono anche ai pro-
duttori occidentali. «La cosa pilt impor-
tante & conoscere il mercato, visitarlo,
organizzare incontri che non siano so-
lo di business ma d'immagine. Specie
se sei un boutique producer. Devi
giustificare i tuoi prezzi mettendoci la
faccia». In questo senso bisognerebbe
davvero studiare la filosofia cinese. Il
vino ne rappresenta le due corren-
ti fondamentali. «Apprezzare il vino,
gustarlo, & Tao, il vino d’alta qualita
& Tao. Il Tao & meditazione, analisi,
sottigliezza. Ma I'industria del vino
& confuciana. Il confucianesimo rap-
presenta la tradizione, 'ordine. E so-
prattutto la volont2 di apprenderes.
Secondo Jeannie, come per tutti gli
analisti, i cinesi stanno studiando,
.in economia come nel vino. «La Ci-
na ha un enorme territorio dove si
comincia a produrre buon vinos.
Ma cid non & un limite alla diffusio-
ne di vini importati, non € 'ennesi-
ma contrapposizione tra Est € Ovest.
«Significa che il vino non & desti-
nato a.essére una moda.. Contribui-
sce a sviluppare nuovi gusti € abitu- . - e |
dini. Come accade per il t&, si cerche-
ranno Nuovi vinis. A - |
~Per soddisfare la richiesta, secondo ; l
Jeannie, il vino italiano & perfetto. P g i
«C’¢ solo un problema: il vino italia- '
no & associato al cibo italiano, ha uno
straordinario successo nei ristoranti
italiani. Il problema & fuori. Il vino
italiano deve presentarsi per quello
che sari il nuovo stile di consumo: i <
con piatti asiatici e, come accompa- . ! ‘
gnamento alla vita sociales. Per I'Asian = -]
. Palate. ~ - . e I
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www.asianpalate.com

Nella foto sopra, Jeannie ‘ :
Cho Lee durante una dequ- 3 ‘il
stazione a Hong Kong, citta [
in cui vive. Sotto, il suo se- § ; |
condo libro, Mastering Wine \ ‘
for the Asian Palate, pubbli-

catoagiugno daAsset Publi-
shing and Research.
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